Modello 1/b - Scheda del progetto

SCHEDA DEL PROGETTO

Soggetto capofila: .COMUNE DI CREMA

COGiC ISCAIE: ... 91035880197 oo
PAFE VA .00 111 540 19 oo XN

Ruolo all'interno dell'associazione/ente locale:...SINDACO........, @ ..............................................................

&
COGNOME E NOME DEL/LA REFERENTE OPERATIVA/O DEL-PROGETTO:

intestato a ...Comune di Crema...........vveeeei e

codice IBAN ...... IT 17 N 01000 03245 133300061337.......cceiioiiiiiiiiiieiice e
2. CARATTERISTICHE DEL PROGETTO
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2.1 - AMBITO TERRITORIALE DEL PROGETTO (indicare I'ambito territoriale di interesse del progetto, anche in relazione all'utenza
che si intende raggiungere e coinvolgere)

1.

Comunale (se le azioni coinvolgono un solo comune )

2. Sovracomunale (se le azioni coinvolgono pit comuni ) X
3. Provinciale (se le azioni coinvolgono ['intero territorio provinciale) N
L)
2.2 - AREA TEMATICA DEL PROGETTO (indicare solo un’area tematica, quella prevalente)
e Conciliazione vita familiare / vita professionale (con particolare attenzione allo sviluppo d Nhe
temporali) <\
e Azioni volte a favorire il riequilibrio di genere nella rappresentanza ﬂ\\J/
e |otta agli stereotipi e alle discriminazioni di genere U
e Contrasto alla violenza nei confronti delle donne (domestica, extra-domestica e tratta) X
e Integrazione delle donne immigrate %\\
2.3 - TIPOLOGIA DEL PROGETTO (indicare solo una tipologia, quella prevalente) N
NV
1. Attivazione e sviluppo di servizi dedicati alle donne (ad esempio: centri risorse Wonna, centri antiviolenza,
sportelli informativi, numeri verdi ecc.) \
2. Realizzazione di iniziative di divulgazione, campagne informative e pergorsi farmativi, finalizzati allo sviluppo = x

delle pari opportunita di genere (convegni, seminari tematici, prodatti/dj)informazione e comunicazione,
formazione ecc.) NN

<
2.4 - DURATA DEL PROGETTO \\

Le azioni progettuali per le quali si chiede il contributo regionale de@sere realizzate entro 8 mesi dalla data del decreto di
concessione del contributo.

>
Data presunta di inizio del progetto (mese/anno) A Novembre 2013
Data di conclusione del progetto (mese/anno) Luglio 2014
)

3.

DESCRIZIONE DEL PROGETTO @

3.1 DESCRIVERE LE MOTIVAZIONIE | BISOG@IL PROGETTO INTENDE RISPONDERE IN RELAZIONE AL TERRITORIO COINVOLTO

(criterio di valutazione A.1 allegato-A)
Descrivere in modo preciso il conf’e/ territorio che si intende coinvolgere nelle azioni del progetto (almeno 2.000

battute) @
m tto & il distretto di Crema (CR). E composto da 48 comuni, per una popolazione

3 popolazione femminili e 80.268 maschile (dati al 31/12/2012 della provincia di Cremona

Il territorio a cui & riv
162.411abitanti, di cui 8
soggetti a validaziorie.Istat). Il fenomeno dei maltrattamenti e della violenza contro le donne & rilevante: nel 2012 le

allo sportello d’ascolto dell'associazione Donne Contro la Violenza sono state 90. L'eta media
47 anni. Molte donne hanno dichiarato di subire contemporaneamente piu tipi di maltrattamento, i piu
0gico 33%, fisico 19%, economico 18% mentre 10% dichiara di essere vittima di stalking.

to nella maggioranza dei casi avviene da piu di un anno ed il maltrattatore & il partner o un familiare (88%).
Uno dei bisogni pit significativi, rilevato dall'osservatorio dell’Associazione Donne contro la Violenza, presente sul
territorio da pit di 20 anni (1400 donne incontrate) & quello di supportare le donne che vivono momenti di forte

conflittualita offrendo spazi di empowerment e di sviluppo a livello relazionale, psichico, economico e legale.
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La donna che si rivolge ai centri d'ascolto & spesso portavoce di un disagio articolato e molteplice: conflittualita di coppia,
difficolta di relazione con i figli, il piu delle volte minori, perdita o precarieta del lavoro, difficolta economiche, isolamento
sociale, difficolta di conciliazione lavoro-famiglia. L'intervento che d'essere attivato richiede una particolare attenzione e
azioni mirate di presa in carico attraverso progetti di sostegno professionali, personalizzati e integrati con gli altri soggeti
della rete.

Il fenomeno della violenza alle donne ¢ infatti un fenomeno complesso che richiede, per essere affront eguatamente,

il superamento di stereotipi e pregiudizi oltre ad un accurato lavoro di rete. Per questi motivi ' Associazione ha avviato da

anni una intensa e proficua collaborazione con diversi enti pubblici ed associazioni private: o% rdine, Strutture

promuovendo, sostenendo e partecipando attivamente alla costituzione di una rete (de
&
Indicare quali bisogni e criticita specifiche del territorio il progetto intende affron eno 2.000 battute)

o
Come riscontrato dalle rete dei centri antiviolenza della Lombardia, si zia come anche nel nostro territorio sia

d’Accoglienza, Operatori psico-sociali, Strutture sanitarie e Istituzioni che si occupan anione del territorio,
N“Rete Con-Tatto") con cui

condivide protocolli e procedure per azioni coordinate e sinergiche

presente il fenomeno della violenza di genere. Basti pensare che i incia di Cremona sono attivi tre centri antiviolenza
che ogni anno accolgono circa 200 donne. Nello specifico, nel’%stmttuale di Crema I'Associazione Donne contro
la Violenza onlus ha accolto, nel 2012, 90 donne che ha @pegnate le operatrici volontarie in un totale di 240
colloqui individuali. Dall'osservazione risulta chiaro cone enza di genere sia un fenomeno che colpisce in modo

trasversale le donne di ogni cultura, etnia, ceto social %i{%mamo che una presa di coscienza circa tale fenomeno sia

rilevante per l'intera comunita. Da qui il bisogno e a conoscenza di tutti questa difficolta attraverso azioni di

sensibilizzazione e prevenzione, per stimolare Cipazione attiva dei cittadini.
L'esperienza ha evidenziato che solo grazie @ambiamento culturale si pud arrivare ad una vera e profonda presa di

coscienza del fenomeno e quindi a pre

Culturalmente sembra piu accettabi

I'uomo faccia piu fatica a riconosc dividerle. In funzione di tale premessa ed in base all'esperienza maturata negli

anni da diverse realta che 0 | territorio cremasco, riteniamo fondamentale la compartecipazione di tutta la
comunita al fine di non vanifi oraggio che le donne mettono in campo per la denuncia di tale fenomeno.
Il nostro impegno, alla anto sopra descritto, si dirige ora verso azioni di sensibilizzazione e prevenzione rivolte

anche nell'universo maschile), Dialogare con le nuove generazioni e mettersi in ascolto del disagio maschile siamo convinti

. . Q. e s S . . .
sia una carta vince evitare che la conflittualita si trasformi in violenza attivando una complessa gestione da parte dei

Essendo alcune azioni previste iniziative di sensibilizzazione ed approfondimento rivolte all'intera cittadinanza, le attivita
progettuali avranno ricaduta potenzialmente su tutti i residenti in Crema e su coloro che gravitano sulla citta per lavoro,
studio o motivi di piacere.

E tuttavia possibile individuare alcuni target di riferimento specifici:
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3.2

3.3

e studenti delle scuole secondarie di secondo grado (in particolar modo quelli del Liceo Artistico Munari e dell'llS Sraffa,
partner di progetto);

e mondo dello sport, inteso sia come coloro che praticano lo sport in prima persona, sia come coloro che seguono le
squadre sportive;

e piccoli gruppi di uomini in difficoltd nella gestione dell'aggressivita che si manifesta nella relazior@@e figure
femminili significative (mogli, madri, parenti...). N

DESCRIVERE GLI OBIETTIVI DEL PROGETTO (criterio di valutazione A.2 allegato A) Q
Descrivere le modalita con cui si intende rispondere ai bisogni e alle criticita del territorio coi déi target individuati,
nonché i cambiamenti attesi e i risultati che si intendono raggiungere (almeno 2.000 battut

Quando si parla di violenza di genere I'attenzione si concentra spesso sulle vittime s@ € successo loro, sui modi
per aiutarle a superare i traumi subiti, sulle modalita per evitare che gli episodi di vio}% ripetano.

Questo progetto vuole lavorare anche in un’altra prospettiva. Pur lasciando Igmal centro dell'azione, vuole vedere il
fenomeno anche dal punto di vista maschile, in un'ottica di prevenzione e sen%i@zazione, di conoscenza e di contrasto

del fenomeno. <

L'obiettivo di questo progetto, quindi, & triplice: Q@
e sensibilizzare la cittadinanza sul tema della violenza di g%

e coinvolgere attivamente, in particolar modo le giovani ioni e le figure educative, in una riflessione sulla

relazione fra uomini e donne, quale base culturale indi

e porre le basi culturali per una riflessione circa%%
uomini) finalizzati ad accogliere richieste d’aiutoéw%a gestione dell'aggressivita.

bile per una prevenzione della violenza;

ita di attivare servizi (per es. un punto d’ascolto per soli

Coscienti di quanto il fenomeno della violenza di ea complesso e, purtroppo, diffuso anche nel nostro territorio, con
le azioni progettuali che si intendono prop %uole promuovere un cambiamento che, in primo luogo, & un
cambiamento culturale. Ci si propone d% in unottica di promozione del benessere femminile attraverso la
realizzazione di una societa locale rig @.. apace di riconoscere e valorizzare le capacita di tutti i soggetti (uomini e
donne) che la compongono. Capace i carico dei soggetti piu in difficolta nell'affrontare la complessita della relazione

fra uomo e donna.

Questo progetto, quindi, s t e una tappa di un lungo lavoro che vede partecipe una rete territoriale di soggetti
ormai solida, che lavor; fe dei risultati misurabili solo nel lungo periodo, attraverso una societa dove non esista il
fenomeno di “femminicidiQ” e violenza di genere. Dove gli uomini che hanno difficolta nella gestione dell'aggressivita

possano trovare luo spazi per affrontare e cercare di risolvere questa problematica.

DESCRIVERE | ENARIATO ATTIVATO PER LA REALIZZAZIONE DEL PROGETTO (criterio di valutazione A.3 allegato A)
Descrivere ristiche e le motivazioni del partenariato in relazione agli obiettivi del progetto e alle azioni previste
(almeno 2. tute)

La stes questo progetto ha visto attivarsi un partenariato strettamente legato alle azioni progettuali previste. Tuttavia,

€ necessario sottolineare il fatto che il progetto nasce dalla condivisione di idee e progetti di una rete territoriale che non
nasce per I'occasione. Diversi sono i soggetti territoriali che da tempo realizzano attivita di sensibilizzazione, prevenzione

e cura del fenomeno della violenza di genere e si riuniscono periodicamente per socializzare i rispettivi contenuti e le
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modalita di lavoro e collaborare alla realizzazione di attivita comuni. E quindi necessario operare una distinzione fra

partner del progetto e soggetti che compongo la rete territoriale (che di fatto collaboreranno attivamente nella promozione

e realizzazione delle azioni progettuali).

Capofila € il Comune di Crema, che ha previsto, nell’lambito del suo Piano d’Azione per la Parita (approvato con Delibera

di Consiglio Comunale n. 2013/00053 del 08/07/2013), di attivare azioni volte al contrasto della violenza dilge

Partner di progetto:

Associazione Donne Contro la Violenza: associazione con I'obiettivo di offrire solidarie %egno alle donne
che vivono situazioni di disagio e/o maltrattamento e far conoscere nel territorio la c ispetto per ogni
persona. Oltre allo sportello d’ascolto a favore di donne vittime di violenza, I'Assogiagione. organizza varie attivita
di prevenzione rivolta agli studenti ed eventi pubblici di informazione sull'atfivita\svolta e di riflessione sulla
tematica e attivita di sensibilizzazione con lo scopo di diffondere la cultura dg@/iolenza e del rispetto delle
donne. Negli ultimi 3 anni le volontarie dell’Associazione hanno incontrato circax380 studenti in 8 istituti scolastici
“superiori” cittadini, proponendo un progetto mirato sul rispetto di geget&g

U.S. Pergolettese 1932 s.r.l.: societa calcistica che milita in Lega P&@ onda divisione). Molto seguita da un
nutrito gruppo di sostenitori, di fatto € la societa calcistica di pit Ii6 in citta.

Considerata la predominanza maschile della tifoseria, si & collaborare su una tematica, quella della
violenza di genere, in un ambito inusuale, ma che pud % to fertile per fornire spunti di riflessione.

Liceo Artistico “Munari”. Il coinvolgimento di un isti colastico come il Liceo Artistico ha una duplice

valenza. Da un lato I'importante azione di sensibili e riflessione sulla tematica della relazione fra uomo e

donna (come base per il rispetto reciproco) ¢€o, enti, giovani generazioni che sono le basi, la parte piu
vitale, della societa di oggi e di domani. In %o luogo, le particolari capacita espressive degli studenti di
questo istituto sono elemento preziosizzare nell'ambito dell'intera citta per la costruzione di un’azione
di sensibilizzazione piu diffusa;

Istituto “Sraffa” (Istituto Tecnico ionale e di Formazione Professionale Regionale). Il coinvolgimento di
questo Istituto Scolastico e, come gia detto per il Liceo Artistico, per quanto riguarda la
sensibilizzazione e la riflessio suIIa tematica della relazione fra generi, & significativo anche per il grande
numero di studenti poten@e te raggiungibili. La molteplicita e diversificazione di corsi professionalizzanti che

I'lstituto Scolastic .“ii porta con sé anche una certa complessita di relazione. Lavorare in un ambiente
u

i.essere fonte di spunti di riflessione ed approfondimenti interessanti sul tema delle pari

\

come questo
opportunita e d§§gestione dell’aggressivita come punto di partenza per la prevenzione della violenza di genere;

ivo ftaliano Crema: ente di promozione sportiva riconosciuta dal CONI (che verra raggiunto, nella

questo partner, in grado di trattare con tanti bambini e giovani il tema delle pari opportunita e della prevenzione
della violenza non a parole, ma sperimentandola concretamente “sul campo”;
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Rete territoriale che sosterra il progetto:

Centro Risorse Donna (spazio fisico e virtuale, dedicato a tutte le donne che vivono a Crema e nel cremasco. Una
rete tra Istituzioni ed Associazioni di volontariato per valorizzare e dare voce alle capacita delle donne e alle loro
iniziative)

Comunita Sociale Cremasca a.s.c. (azienda speciale consortile per la gestione di servizi sociali’dej 48 comuni
dell’Ambito Territoriale Cremasco)

Comunita Giulia Colbert (Comunita di Prima Accoglienza per donne vittime della tratta)
Nonne Contro la
0

Violenza, I'Associazione “Passe Partout”, il Commissariato di P.S. Crema, la Compag ieri di Crema, i
comuni di Agnadello, Dovera, Pieranica e Quintano, la Comunita di Accoglienza “Giulia Co ", la Cooperativa
Sociale Rinnovamento — Comunita OASI 7 Silvia — Casa della Madre e del BWK Cooperativa Sociale

“Koala”)
Polizia di Stato <@

Compagnia dei Carbinieri di Crema; N

Azienda Sanitaria Locale della Provincia di Cremona N &?
Azienda Ospedaliera “Ospedale Maggiore di Crema” \
o \@ &

Rete ConTatto (rete locale contro il maltrattamento delle donne, di cui fanno parte: I’Ass

CONI, Comitato provinciale di Cremona

3.4 DESCRIVERE LE ATTIVITA E LE AZIONI PREVISTE PER IL RAGGIUNGIM GLI OBIETTIVI SPECIFICI (criterio di valutazione A.4
allegato A)
Elencare e descrivere le attivita e le azioni che si intendo zare e/o svolgere per il raggiungimento degli obiettivi
sopra indicati. o
L
TITOLO ﬁ DESCRIZIONE

Con la partecipazione-dellU.S. Pergolettese, si organizzera un evento di sensibilizzazione

in campo contro la violenza | sul tema “Iott@' enza di genere” rivolto in particolar modo ai tifosi, ma a cui sara

possibile ‘ mediante i media che seguono le partite, la stampa locale ed i siti
na|N D

istituzions sso tutta la cittadinanza e oltre, ampliando I'azione di sensibilizzazione in
amb'f;’e generalmente non seguono la tematica.
adfa di calcio, durante una partita “in casa”, scendera in campo nelle fasi pre-partita

materiale informativo.

icginvolgeranno gli studenti del Liceo Artistico in un breve percorso di approfondimento e

In seguito si lavorera con loro per la produzione di materiale visivo espressione delle loro

iffessione sul tema della relazione fra uomo e donna come base per il rispetto reciproco.
uomo & donna... \V/

riflessioni e suggestioni (per es.: manifesti da affiggere per la citta; rappresentazioni
< pittoriche, istallazioni.....)., integrando I'azione progettuale nell’attivita didattica.

| materiali prodotti verranno poi esposti in citta, diventando prezioso contributo divulgativo
per l'intera cittadinanza

ascuola o la violenza

Si prevede la realizzazione di un percorso di incontro e riflessione con gli studenti dell'llS
Sraffa teso ad analizzare e, in seguito, a migliorare e sviluppare alcune competenze sociali
di base (like skills) che I'OMS (Organizzazione Mondiale della Sanita) e la Regione
Lombardia (Linee Guida in tema di prevenzione) configurano come fattori protettivi per la
violenza di genere (per es.. comunicazione efficace, autostima, autoironia, capacita di
risolvere problemi e di prendere decisioni)

Il percorso potrebbe inoltre portare alla produzione di materiale audiovisivo, divulgabile su
youtube e/o presso il cinema multisala cittadino.
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TITOLO

DESCRIZIONE

Fuori la violenza dallo sport

L’azione prevede il coinvolgimento di educatori, allenatori, arbitri in un percorso
formativo/di approfondimento sul tema della gestione dellaggressivita come punto di
partenza per la prevenzione della violenza (a partire dalla violenza in generale per arrivare

alla violenza di genere). A

aggressivita...parliamone!

l'avvio di un punto d’ascolto per uomini finalizzato ad accogliere rich d’aiuto per la
gestione dell'aggressivita che si manifesta nella relazione con\\e figure femminili
significative (mogli, compagne, parenti,...).

L’azione, idealmente rivolta al mondo maschile, sara inizial‘n >
cittadinanza, per poi individuare in modo specifico gli uomini maltrattan.

Si propone la realizzazione di eventi di formazione/informazione diretti [; porre_le basi per

erta a tutta la

convegno

Si prevede la realizzazione di un convegno finalizzato a sensibilizzare la cittadinanza sul
tema della violenza di genere, da tenersi nell’ambito %ifestazioni organizzate in
occasione dell'8 Marzo, festa della donna. %

II' convegno, organizzato in collaborazione con le~For I'Ordine, sara aperto alla
cittadinanza tutta, ma volto in particolare a raggiungere-idjversi soggetti che a vario titolo
possono venire a contatto con la tematica della yiolenza di genere circa diritti e doveri di
chi incontra questo fenomeno. © %

Per favorire una partecipazione piu ampia pc%@ , Si prevede l'utilizzo di tecniche di
coinvolgimento attivo (per es.: testimonianze;-utilizzo di materiale audio-visivo, ecc....)

D

Q
3.5 DESCRIVERE | PRODOTTI CHE SI INTENGONO REALIZZARE IN RELAZIOK ;TIVITA/AZIONI PREVISTE (criterio di valutazione

A.4 Allegato A)

Ogni attivita puo comprendere pit prodotti. Elencare tutti i prod

[

@

ti alle attivita indicate nella tabella di cui al punto 3.4.

ATTIVITA DI

PRODOTTO RIZIONE PRODOTTO TEMPISTICA
RIFERIMENTO &
Attivité/azione n. 1 Prodotto n. 1 Aorile 2014
in campo contro la (azione 1) P
violenza
Prodotto “stand per la distribuzione di materiale informativo Aorile 2014
(azione nell’ambito della medesima partita P
percorso di approfondimento e riflessione sul tema febbraio 2013-
Attivita/azione n. 2 della relazione fra uomo e donna con gli studenti del marzo 2014

uomo & donna...

Liceo Artistico “Munari”

i fodotto n. 2
zione 2)

produzione di materiale visivo

marzo- aprile 2014

Prodotto n. 3
(azione 2)

momento pubblico di divulgazione presso la
cittadinanza per mezzo dei lavori prodotti dagli
studenti

maggio 2014

Attivita/azi 3
a scuol o la
violenza

Prodotto n. 1
(azione 3)

n. 3/4 incontri con alcune classi del'llS “Sraffa”

febbraio-marzo 2014
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ATTIVITA DI PRODOTTO DESCRIZIONE PRODOTTO TEMPISTICA
RIFERIMENTO

Attivita/azione n. 4

n. 2/3 incontri di approfondimento sul tema della
gestione dell'aggressivita come punto di partenza per| aprile-maggio 2014
la prevenzione della violenza

Fuori la violenza dallo Prodotto n. 1
sport (azione 4)

NS
Attivita/azione n. 5 U
Incontro laboratoriale teso ad avviare una riflessione
Prodotto n. 1

aggressivita...parliamone! | (zzjone 5) ?:Igiio%?ztii;:i%cgt?\l/lg emozioni e dei conflitti n e§(§bbraio 2014
NS

N
Prodotto n. 2 Evento pubblico di approfondimento sul/temadella .
. . , IR maggio 2014
(azione 5) gestione dell'aggressivita

NS

U
Prodotto n. 3 Promozione e conduzione dj._piccoli gruppi di , ,
(azione 5) confronto tra uomini o &9 Maggio-Luglio 2014

Attivita/azione n. 6
Prodotto n. 1 convegno di sensibilizz
convegno (azione 6) cittadinanza sul tema

nged approfondimento

\ . Marzo 2014
enza di genere
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Il progetto pud essere presentato solo in forma di partenariato da pit soggetti. Il capofila e i partner devono essere
titolari di almeno un'attivita/azione del progetto ciascuno.

n.
att./az. Prodotto Denominazione del partner responsabile dell’azione / attivita
1 Intervento di sensibilizzazione Partner U.S. PERGOLETTESE %
mediante magliette
Stand per la distribuzione di Partner U.S. PERGOLETTESE N
materiale informativo
2 Percorso di approfondimento Partner LICEO ARTISTICO “MUNARY” @
NS
Produzione materiale visivo Partner LICEO ARTISTICO “MUNARI” U
Diffusione matgrlale visivo prodotto Partner LICEO ARTISTICO “MUNARI’
presso la cittadinanza .
3 Incontri con gli studenti di alcune . )
classi dellllS Sraffa Partner [IS *SRAFFA - IS
4 incontri di approfondimento con <
allenatori, dirigenti, arbitri, Partner CSI \
0 Incontro laboratoriale (capofila) COMUNE DI CREI\(@@
Evento pubblico di approfondimento | (capofila) COMUNE DI C@
Promozione e conduzione di piccoli ) %
gruppi di confronto tra uomini (capofila) COMUN@'{:& A
6 convegno di sensibilizzazione ed wE
approfondimento Partner AS%OC@ DONNE CONTRO LA VIOLENZA

4. BILANCIO DEL PROGETTO (criterio di valutazion

legato A, punto 11)

4.1. PROSPETTO DEI COSTI COMPLESSIVI DEL PROGETT%

II contributo regionale per i progetti ammessi no
Tale quota ¢ calcolata sul totale delle spes
Il contributo regionale non potra superare/

<

erare il 50% della somma dei costi previsti.

~=\ al contributo regionale a seguito dell'attivita di valutazione.
000,00.

(Riportare nella tabella la stessa numer@ & la stessa denominazione attribuite alle attivita/azioni e ai prodotti nelle tabelle
al punto 3.5)
f. w Contributo regionale Risorse proprie di
attivita / Pr&% Costi previsti oy L
. richiesto cofinanziamento
azione
1 Intervento di sené%zzazione mediante €2.360,00 € 2.000,00 € 360,00
magliette
Stand p&r@@buzione di materiale €900,00 - € 900,00
informati
2 Percorsodi approfondimento €1.915,00 € 1.500,00 €415,00
Produzione-materiale visivo €3.570,00 € 2.000,00 € 1.570,00
Diffisione’ materiale visivo prodotto €1.327,50 - € 1.327,50
Lp la cittadinanza
3 Tncontri con gli studenti di alcune classi €1.502,50 - € 1.502,50
dell'llS Sraffa
4 incontri di approfondimento con €1.420,00 €1.000,00 € 420,00
allenatori, dirigenti, arbitri,
5 Incontro laboratoriale €740,00 € 740,00
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atti\r:itél Prodotto Costi previsti Contril?utc_a el Risqrse p_roprie il
azione richiesto cofinanziamento
Evento pubblico di approfondimento €2.340,00 - € 2.340,00
Promozione e conduzione di piccoli €1.737,54 € 1.500,00 € 237,54
gruppi di confronto tra uomini =
6 convegno di sensibilizzazione ed € 2.685,00 €2.000,00 O g 685,00
approfondimento NS
TOTALI € 20.497,54 €10.000,00 J € 10.497,54

4.2. PROSPETTO DELLE SPESE INDIRETTE @

Qualora nel prospetto dei costi complessivi del progetto (tabella al punto 4.1.) fossero state “nserite spese indirette (nella
colonna “Risorse proprie di cofinanziamento”) indispensabili alla realizzazione del proge si prega di compilare il

prospetto sottostante.

Sono da ritenersi “spese indirette” quelle per il personale dipendente dall'ente locale o dall'associazione, valorizzazione del
lavoro volontario, quelle relative alle spese generali indispensabili per I’esp/etag delle attivita di progetto quali bollette
utenze, biglietti, mezzi di trasporto, affitto immobili, ecc.

limputazione della spesa stessa o delle quote parti, compilando le tabelle 1 e

<

Al fine di verificare la ragionevolezza delle spese indirette imputate @t& evidenziare il calcolo effettuato per

&

SN
S
O

©
&@
S
©
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Tabella 1. Costo del personale dipendente/ valorizzazione del lavoro volontario
Compilare una riga per persona dipendente (da ente locale e/o associazione partner di progetto) impegnata nel progetto,
indicandone il numero di ore, il costo orario e il costo totale. Se una persona ha piu compiti allinterno del progetto, va
‘conteggiata” ogni volta.

Capofila/Partner Prodotto Unita di Quota parte da
di progetto (riferito ad personale Ruolo N. ore Costo orario @wre al
attivita/azione) coinvolta rogetto
Comune di 1 Coordinamento 58 €17,63 €1.022,54
Crema progetto
1 Segreteria 100 €1 €1.675,00
progetto ?(15\\
U.S. Pergolettese | Intervento di 1 Coordinamento 10 &W € 120,00
sensibilizzazione azione
mediante
magliette
Stand per la 1 Coordinamento 5 Q&ﬁi;ﬁ@?ﬂo €60,00
distribuzione di azione
materiale
informativo
Liceo artistico Percorso di 1 Coordinamento 1 9> \ €17,50 €175,00
Munari approfondimento azione
Produzione 2 Gestione attivita 38 € 35,00 € 1.330,00
materiale visivo didattica <@
Diffusione 1 Coordinamento @ €17,50 €87,50
materiale visivo azione
prodotto presso <
la cittadinanza
IS Sraffa Incontri con gli 1 Coordiname 15 €17,50 € 262,50
studenti di azione
alcune classi
dell'llS Sraffa o @
CSl incontri di 1 Coordinamento 15 €12,00 € 180,00
approfondimento az
con allenatori,
dirigenti, arbitri, N @
Associazione convegno di 1 @rdinamento 15 €12,00 € 180,00
Donne Controla | sensibilizzazione <§2§;>aﬂone
Violenza ed
approfondimento &
% TOTALE € 5.092,54
Tabella 2. Spese generali e di ;@
Compilare una riga per ogni tipo pesa imputata quota parte al progetto.
Capofila/Partner di Prodg@W;no Elenco spese AR el Costp totale Q?ln?'rui)aa:;ealcla
progetto ad attivitafazione) generali (IVA inclusa)
progetto
Comune di Crema Co odi Utilizzo sala 1 incontro € 305,00 € 305,00
iizzazione ed | comunale
ndimento
TOTALE € 305,00 € 305,00
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5. SOGGETTI PARTNER DEL PROGETTO (criterio di valutazione C - all. A, punto 11)

5.1 1 PARTNER DEL PROGETTO
La domanda pud essere presentata solo in forma di partenariato da un raggruppamento di piu soggetti (pubblici e/o privati)
non inferiore a tre, cosi come indicato al punto 8. delle Modalita di presentazione della domanda, allegato A) al decreto.

5.2 ACCORDO DI PARTENARIATO %
(L’accordo di partenariato € parte integrante della domanda dli richiesta di contributo e deve essere sottoscrip& f¥partner)

ACCORDO DI PARTENARIATO

QO
8§
®)

Breve descrizione del soggetto capofila (se non si tratta di enti locali o altre istit@ v
...Ente Locale ...................

>
Le attivita previste dal progetto di cui ¢ titolare : \@
attivitan. 5: aggressivita....parliamone! Q\

o0in cui & coinvolto
.in qualita di capofila il Comune di Crema é coinvolto in tutteJe rogettuali, con un‘azione di coordinamento generale e di
segreteria amministrativa del progetto.......................... \

elto.

Eventuali risorse finanziarie messe a disposizione per il

2) Denominazione del partne. PERGOLETTESE 1932.......iiiiiiiiiice et

Nome e cognome legale rapgresentante.......... Andrea MICheli ..o

Breve descrizione del partper (sepon si tratta di enti locali o istituzioni)
...societa calcistica che milita int.ega Pro (SECONa IVISIONE)............voveeeeeeeeeee oo

Le attivita previste da
attivita n. 1: in cam

Eventuali riso nziarie messe a disposizione per il progetto: ...€ 180,00 (spese indirette)
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3) Denominazione del partner ...LICEO ARTISTICO “MUNARI".......comiiiiiiiiie e
Nome e cognome legale rappresentante........ FIAVIO ATDINT ...
Breve descrizione del partner (se non si tratta di enti locali o istituzioni) %

2 SHEUZIONE SCOIASHICA. ... . veeeciee e N .....

Le attivita previste dal progetto di cui ¢ titolare :

attivita n. 2: uomo & donna @\

Eventuali risorse finanziarie messe a disposizione per il progetto: € 1.592,50 (spese indirette) N

.. 1stituzione SCOIAStICA. ...... e R« o PP PP

&
Breve descrizione del partner (se non si tratta di enti locali o istituzioni) Q@

Le attivita previste dal progetto di cui ¢ titolare :

attivita n. 3: a scuola contro la violenza @

Eventuali risorse finanziarie messe a disposizione per il prog@tto,50 (spese indirette)
¢

ﬁ

Breve descrizione del partner (se non si' enti locali o istituzioni)

associazione di ispirazione cattolica muove lo sport come momento di educazione, di crescita, di impegno e di
aggregazione sociale N

Le attivita previste dal progetfadi itolare :
attivita n. 4: fuori la violenza d port

Eventuali risorse ﬁnanzi@wé%e a disposizione per il progetto: € 180,00 (spese indirette)
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6) Denominazione del partner ... ASSOCIAZIONE DONNE CONTRO LA VIOLENZA ...........ccooiiiiiiiiiiiiie

Nome e cognome legale rappresentante........ Paola Caravaggio...........ceeeeiiiiiiiiiiie e

Breve descrizione del partner (se non si tratta di enti locali o istituzioni)
associazione con l'obiettivo di offrire solidarieta e sostegno alle donne che vivono situazioni di disagio e/o m
conoscere nel territorio la cultura del rispetto per ogni persona

Le attivita previste dal progetto di cui e titolare : \
attivita n. 6: convegno N

Eventuali risorse finanziarie messe a disposizione per il progetto: € 180,00 (spese indirette)

tta

\E)
AN

Art. 1
| soggetti sopraindicati (di seguito partner) dichiarano di costituire un paﬂen%@la presentazione del progetto
denominato generi a confronto contro la violenza di genere per il quale ¢ stata richiesta 'assegnazione di un

contributo di € 10.000,00 nell'ambito dell'iniziativa regionale Progettare Ia 3 if Lombardia - 2013.

Tutti i partner dichiarano di aver preso visione nella versione definitiva da progetto (modello 1b).
| partner danno mandato al Comune di Crema per la presenta%io domanda di contributo e della scheda
progetto a Regione Lombardia. \

Art. 2
In caso di aggiudicazione del contributo previsto dall'inizia 'aIe sopra menzionata, viene dato mandato al

Comune di Crema, in qualita di capofila, di provvederg, agl

tutti i soggetti sopra indicati.

pimenti amministrativi per 'avvio del progetto. Gli

impegni formalmente assunti dal capofila aII’accettazintributo si intendono assunti a nome e per conto di

Il partner capofila si intende responsabile deII’attu@oel progetto anche in relazione a eventuali inadempienze

dei soggetti prescelti e indicati per I’esecuzione%

e  gestire gli adempimenti amministrativi
o effettuare la rendicontazione del prog do le modalita specificate nel bando regionale

Art. 3

le attivita. Gli sono inoltre affidati i seguenti compiti:

Il capofila e ciascuno dei partner sa@mltre titolari di almeno un’attivita ciascuno fra quelle indicate al prospetto

3.4 della scheda di progetto.
| partner e il capofila partecipan ogetto con forme di cofinanziamento nella misura dichiarata. Le risorse
eventualmente messe a dispesizione del progetto possono essere anche sotto forma di spese indirette (vd. punto 4.2

ciascun partner in apert esente accordo.

della scheda progetto). %
Le attivita e le risorse % ento di cui al presente articolo sono quelle rispettivamente indicate in relazione a

Data di sottoscrizion &

8/10/2013
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Per il Partner n. 1 (capofila) Stgfania Bonaldi

Per il Partner n. 2 (U.S. Pergolettese)

Per il Partner n. 3 (Liceo Artistico "Munari”)

Per il Partner n. 4 (lIS Sraffa)

Per il Partner n. 5 (Centro Sporti

NS M G

<

Massimo Carini

Per il Partne ociazione Donne Contro la Violenza) Paola Caravaggio

Associazione Donne

. )
't o
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6. SOTTOSCRIZIONE SCHEDA PROGETTO

(a cura del soggetto capofila) %
Data 3 { ‘O N

0 O
N\

Desideriamo informarLa che il d.lgs. 30 giugno 2003, n.196 prevede la tutela delle persone e di altrhsgggelli rispetto al trattamento dei dati
personall. |l trattamento dei Suol dati sara improntato ai principl di correttezza, liceita, perfinenza—e trasparenza, tutelando la Sua
riservatezza e i Suoi diritti.

II titolare del trattamento & la Regione Lombardia, con sede in piazza Citta della Lombardia, 1 - 20124 Milane.

Il responsabile del trattamento & il Direttore Generale della Direzione Casa, Housing sociate, Rari opportunita, al quale potra rivolgersi per far
valere i suoi diritti cosi come previsto dall'articolo 7 del d.lgs. 196/2003. \
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